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河南旅行装包材订制

发布日期: 2025-09-24

口红管化妆品包材注塑加工中注意以下几点：表面工艺与图文印刷。色泽：必须符合确认的
标准样品，并在封样的上限/标准/下限范围内。印刷质量：图案和文字其内容、字体、偏差、颜
色、大小须符合标准样品的要求且图案或字体需整齐清楚，不得有明显的字体模糊、色差、移位、
毛边、套印不准等。产品清洁度方面，口红管与各内部组件，要求内外洁净、无杂质、异物、油
污、不准有肉眼可识别的划痕、污垢等、黑点、杂质须φ≤0.3mm、不得多于2个、且分散分布、
不影响使用、穿透状杂质不允许有。口红管包材不得出现非材料之外的气味。包装材料是发展包
装技术、提高包装质量和降低包装成本的基础。河南旅行装包材订制

化妆品包材印制工艺。丝印：印上去后的效果有明显的凹凸感，因为是一层油墨。丝印的规
则的瓶子（圆柱型）可以一次印制完成，其他不规则的一块一次费用，颜色也是一种一次费用，
分自干油墨和UV油墨两种。烫印：是一层薄薄的纸烫印在上面，所以并没有丝印的凹凸感。烫印
不要直接在PE和PP这两种材料上，需要先进行热转印后再进行烫印或者有好的烫金纸也是可以直
接烫印的。水转印：是放在水中进行的无规则印制工艺，印出来的纹路不一致，并且价格更贵。
热转印：热转印多用于量大，印刷复杂的产品，属于在表面附上一层膜，价格偏贵。胶印：多用
于铝塑软管和全塑软管，胶印如果是彩色软管做白色时一定要用丝印，胶印会有底色透出来，有
时会在软管表面附上一层亮膜或者亚膜。河南旅行装包材订制口红管的质量主控指标有灌装量要
满足产品宣称值等问题。
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包材常见塑胶瓶的外观性质量要求：气味：无异味。外包装：包装纸箱不得脏及破损，箱内
应内衬塑料保护袋，易划伤的瓶、盖包装应以达到避免划伤为准。每箱固定数量包装，用胶
带“工”字形封箱，不得混装。每批送货附出厂检验报告单，外箱标识品名、规格、数量、生产
日期、注塑件厂家信息等内容，必须清晰可辨。塑胶瓶的功能性质量要求：1.尺寸：以双方确认
的尺寸或封样为准。2.重量：以双方确认的重量或封样为准。3.容量：以瓶体标示的净含量或封
样为准。

化妆品包装在化妆品行业中起着非常重要的作用。化妆品包材对于化妆品来说就像一个人的
脸面，光鲜亮丽的外表可以迅速抓人眼球，甚至带动化妆品的销售热潮。电镀在塑胶制品生产中
很常用，易于加工成型，且材料表面易于侵蚀而获得较高的镀层结合力。9宫格眼影盘采用的是银
色电镀，还有一些客户常常电镀为金色，这两种颜色比较常见，也很好看。电镀的塑胶件与金属
制件相比，塑料电镀制品可以实现很好的金属质感，又能减轻制品重量，不但有效改善塑料外观
及装饰性，也改善了其在电、热及耐蚀等方面的性能，但电镀用塑料材料的选择却要综合考虑材
料的加工性能、机械性能、材料成本、电镀成本、电镀的难易程度以及尺寸精度等因素。而因其
结构上的优势，具有优良的综合性能。口红管的质量主控指标有运输振动要求等问题。
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《中国包装工业发展规划（2016-2020年）》指出，包装工业作为服务型制造业，是国民经济
与社会发展的重要支撑。随着我国制造业规模的不断扩大和创新体系的日益完善，包装工业在服
务国家战略、适应民生需求、建设制造强国、推动经济发展等方面，将发挥越来越重要的作用和
影响。工业信息化部和商务部联合颁布的《关于加快我国包装产业转型发展的指导意见》中进一
步指出，包装工业是与国计民生密切相关的服务型制造业，在国民经济与社会发展中具有举足轻
重的作用，“十三五”期间我国将进一步提升包装产业的中心竞争力，实现由“包装大国”
向“包装强国”的改变。口红管珠叉螺就是珠子，叉子，螺旋。河南旅行装包材订制

色彩包装可以彰显化妆品品牌商的独特风格。河南旅行装包材订制

做出大理石包装效果的方法有两种，一种是注塑成型，这种是在注塑时加入色母，这种做法
每个产品的大理石纹理都是随机的，每个纹理都不是固定的，更加生动且有趣。第二种方法是热
转印的，这种做法是需要开一个热转印模具，这样做出来的每个产品的纹路都是一样且固定的，
带给人整齐的规范感。不管是注塑大理石纹理还是丝印大理石纹路，这种大理石纹都能做出很经
典的搭配，大理石纹的调性千万种，其耐用又百搭的质地、无懈可击的质感，若是合理组合应用
在产品上都是极好看的，能使化妆品包装脱颖而出。河南旅行装包材订制

上海佳轩塑料制品有限公司致力于机械及行业设备，是一家生产型的公司。公司业务涵盖塑
料制品，化妆品包材，彩妆包材，运动营养品包材等，价格合理，品质有保证。公司秉持诚信为
本的经营理念，在机械及行业设备深耕多年，以技术为先导，以自主产品为重点，发挥人才优势，
打造机械及行业设备良好品牌。佳轩塑料制品立足于全国市场，依托强大的研发实力，融合前沿
的技术理念，飞快响应客户的变化需求。


